Sostenibilidad
Celema 2023
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Nuestra
estrategia de
Sostenibilidad



Celema + Sostenible

Ambiental Economico
Reducir el impacto ambiental Impulsar el crecimiento
rentable

Econdmico \ Social

Actuar integramente Construir una mejor sociedad
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. Qué mueve la
sostenibilidad
en Celema??
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Desde lo
ambiental

Reducir el impacto ambiental
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Cestion de residuos

Organicos Sélidos
Grasas aprovechadasen Papel, plastico, carton y
2023 chatarra aprovechaos en
2023
1.207kg 159179 kg

4 g

&

Liquidos
Producto por
devoluciones y suero

535.025 Lt
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LAS EMPRESAS FIRMANTES CERTIFICAN QUE: ‘
Celema S.A.

realizo la medicion de su huella de carbono corporativa y
por lo tanto le reconocen su compromiso ambiental.

N . ructo\ (dele .
Por segundo afo consecutivo m.,mmfimmm Ok L

CORPOCALDAS VIVOCUENCA

recibimos el certificado de la h o iaueo P
Mmedicion de huella de carbono! T Ao EAloas

FENALCO CALDAS ALCALDIA DE MANIZALES

LINA MA‘?‘A‘ lem

CAMARA DE COMERCIO DE MANIZALES POR CALDAS

Manizales, noviembre 2023

\'1

G

saboreate Ja vida



Proyecto PTAR

» Descripcidon del Proyecto:
Optimization operativa de la
PTAR Manizales para
garantizar el cumplimiento
de |a normatividad
ambiental conforme a I3
Resolucion 0631 de 2015.

* Presupuesto asignado:
$1.917.657.597
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Cestién ambientalmente
responsable

7.285 kg

En reduccion de plasticos

De carton corrugado en redso

$ 457.694.998

De ahorros generados con la reduccidon de plasticos.
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Desde lo
social

Construir una mejor sociedad
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Equidad de género

Género Otros datos relacionados

-

Colaboradores con vinculacion directa

Mujeres en cargos de liderazgo

.4%

Hombres en cargo de supervison

(7035
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Le decimos NO al alcohol y las drogas

0.1 S

Promovemos la prevencion del
consumo de alcohol y drogas

0.2 Co 5

En 2023 impactamos 116
colaboradores positivamente.

%

0.3 .

Implementamos programas de
bienestar.
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Programa de riesgo psicosocial

Planes de
desarrollo para
el liderazgo

O Evaluacion
é{ bateria de

riesgo
PNQPWQP\ @ O psicosocial

Atenciones
=)

individuales de
orientacion O@ |.§n \

O

Visitas mensuales
planta y bodega Y2

externa @2—”7{73
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Programa |
Inclusion
Laboral
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Programa de prevencion y
promocion

0% alcohol Bienestar
Alcoholimetria Relajacion laboral, donaciéon de
sangre

Salud Vacunacion
Tamizaje cardiovascular, glucometria, cancer COVID e Influenza
de seno, espirometria, odontologia, \L,

:&.
optometria @2/77:?3
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Certificacion por Competencias Laporales en alianza con el SENA en las
normas de Buenas Practicas de Ordenoy Plan de Saneamiento. Se ha
certificado la finca LA PRADERA con un total de 27 ordenadores.
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Desde lo
economico

1. Impulsar el creciento rentable
2. Actuar integramente

A



Participacion de los lanzamientos
sobre la venta 2023

8,9%
Gobierno
4,9% ,
Lanzamiento en mes
2,6% de abril de 2023.
- Ventas: $785 millones
$391.8 millones  $393,2 millones
2021 2022 2023

Los lanzamientos que se realizaron
durante el ano 2023 obtuvieron ingresos
equivalentes al 89% del total de la venta
de |la organizacion. jDuplicamos los
ingresos por nuevos lanzamientos en el .
afo 2023! Retail

Lanzamiento en los
meses mayo y junio

550

de 2023. Ventas: 2905 %

Food Service

bEBIE mlones $2753 millones  $3111 millones

Lanzamiento en mes de junio
de 2023. Ventas: $3,26 millones

saboreate Ja vida



Participacion de los lanzamientos
sobre la venta 2023

8,1%
4 9%
2,6% l
2021 2022 2023

Los lanzamientos que se realizaron
durante el ano 2023 obtuvieron ingresos
por valor de $15.066,1 millones de pesos.
iDuplicamos los ingresos por nuevos

lanzamientos en el afio 2023! o
$7O37,5 millones en
ventas
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BENESTARINA - it e Ventas.
LiouDA - . Y $829,6
ol R R A millones
N HARINA D s Aot SRR

Ventas:
$340.8

Millones
Millones

$2.541,8 e
- Celerid)
Millones C—~



(En donde

estamos con
nuestra marca??




Nuestra marca en Food Service

Portafolio Algunos de nuestros Clientes

<;E9 Juan B, noyos
A 2

Venecio JuanVades-
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Nuestra marca en Cobierno

Portafolio Clientes

. 31 PAES
en 2024

Calerid
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Nacimos para
llegar a los
paladares

y estamos listos para que tu marca tambiéen ) Jfos R
empiece un viaje lleno de experiencias,
INnNovacion y compromiso con nuestro amplio
portafolio de soluciones para tu negocio.
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Algunos productos que le
fabricamos a nuestros clientes

Portafolio
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Proponemos
soluciones a la
industria que
generan valor

siempre alineados con las tendencias de
consumo y del mercado a traves de la innovacion

para la sostenibilidad.



De cara al
mercado
internacional

NoOs propusimos incrementar nuestras ventas
internacionales en el ano 2023y jLo logramos!




Contenedor:1Celema
Clientes: Origins43 LLC
Ventas: USD 10.172,39

Clientes
Negocios
Internacionales
2023

Nuestra meta para el 2024 es
vender $12,258 millones de pesos.

Pilar estratégico

Contenedores: 3 Celema
Clientes: Isa Center — Alimpex
Ventas: USD 70.889,55

Estados unidos

Pallet: 4 Celema
Clientes: Fu Sheng
Ventas: USD 6.701,16

Venezuela

Panama
Costa Richm

Contenedores: 37 Celema
Clientes: Industrias JAI
Ventas: USD 838.998,95

Contenedores: 4 B2B
Clientes: Inversiones Mundo \ N
Ventas: USD 10646979 &



En Celema, el
compromiso con
nuestros aliados va

mas alla de
proveer productos

entendemos que nuestros clientes
empresariales buscan soluciones
rapidas, eficientes y personalizadas

Y72
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Acciones encaminadas al actuar
integramente

Eticay
Transparencia

Ajustamos el codigo de
etica con las nuevas
definiciones de algunos
temas de planeacion
estratégica

Politicas y
procedimientos
agiles

Actualizamos 7 politicas y
procedimientos

Alertas
Tempranas

Actualizamos 6 matrices

de riesgos tendientes al

control organizacional —
alertas tempranas

Control y
Seguimiento

Ejecutamos 9 auditorias
internas con 139 oportu
nidades de mejora
definidas y
cerradas, tendientesa
optimizar procesosy
control organizacional

M
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. CoOmo nos estamos
transformando en

Celema desde la
Sostenibilidad?

D<

Gl



\'/

@ o>

Saboréate la 1//5727

SOCIEDADES

)BIC

Empresas con proposito

(

CENTRAL LECHERA DE
MANIZALES S.A. BIC

A
Calernid



¢ Qué son empresas BIC?

(Beneficio e interés colectivo)

Se entiende por Sociedad
de Beneficio e Interés
Colectivo (BIC) aquella

empresa gue combina las
ventajas de su actividad
comerqal y economica, - — Ay
CON acciones concretas A @,@
para propender por €l S (( °® )) :
bienestar de sus !ﬁk H=
trabajadores, aportar a la ECONOMICO SOCIAL AMBIENTAL
eguidad social del paisy

Una sociedad que decide convertirseen BIC

contribuir a la protecmon crea o redefine su modelo de negociocon un

del medio ambiente. propositotriple: crear valor econdmico, social .\"r_
y ambiental. Ce/e"m‘(b

Saboréate la vida

Triple Impacto

Econdmico/Social/Ambiental




¢ Qué son empresas BIC?

Las Sociedades BIC se caracterizan frente a las demas empresas

porgue se comprometen a contribuir concretamente en cinco
dimensiones:

1 2 4 S

Modelo Gobierno Practicas W\ P';a()cgifaas
de negocio corporativo ambientales/ .
& P comunidad



IGracias!
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